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BAROMETRO DEL PATROCINIO DEPORTIVO - 2017

EMPRESAS PROPERTIES
7;17 g . {/ . . TopProfessionaISportsLeaguesb::ev;::e
ExconMobil . °ODJEtIVOS . @ oElementos clave en la
e GOUS‘GE -Elementos clave en la activacion | == % activacion
JInversion prevista 2018 vs 2017 | Wg_ °¥_ Inversion prevista 2018 vs 2017
oInnovadores siguientes 5 anos s olnnovadores siguientes 5 anos
TEN DENCIAS

Y& 8 .indice Notoriedad del patrocinio
L .Indice Asociacion del patrocinio
A .Indice Deportistas con mejor

Imagen

Principales tendencias a nivel de
Sports Business.
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Fuente: IEG

BAROMETRO PATROCINIO - EMPRESAS

Inversion mundial en patrocinio (millardos USD)

2009 2010 2011 2012 2013 2014 PAONES 2016 2017

2018
(estim)
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PATROCINIO E INCENTIVOS
FISCALES/RAZONES INSTITUCIONALES

PREGUNTA: Por favor, determine en qué grado la inversion en derechos de patrocinio de su empresa se debe a la
eventual existencia de incentivos fiscales y/o a la decision de la empresa de invertir en un patrocinio por razones
basicamente institucionales (minimo grado: 1 T maximo grado: 7)

Razones Institucionales

Incentivos Fiscales




OBJETIVOS DEL PATROCINIO

PREGUNTA: Sin considerar los objetivos puramente de incentivo fiscal y/o relaciones institucionales, por favor, marque
los 3 OBJETIVOS que, normalmente, su empresa considera como MAS IMPORTANTES cuando decide invertir en
patrocinio (ya sea de eventos, de celebridades, de competiciones, de instalaciones y equipamientos, de equipos, etc.)

OBJETIVOS DEL PATROCINIO

2014 2015 2016

12% 4% 0% Estimulacion prueba prod/servicio | 0%
0% 12% 0% Captura datos publico objetivo | 0%
0% 0% 0% Relacién con otras empresas patrocinadoras | 0%
40% 52% 59% Asociacion valores
4% 4% 0% Presentacion/lanzamiento prods/servicios
20% 12% 7% Resp.social/imagen "buen ciudadano™
8% 16% 15% Herramienta apoyo fuerza ventas/distr.
0% 8% 0% Instrumento para RRHH empresa
24% 12% 30% Hospitalidad clientes
44% 3204 2204 Generacion negocio (con target)

24% 20% 11% Generacion negocio (con activo)

32% 24% 48%
20% 16% 22%
72% 76% 81%

Prestigio marca
Lealtad marca
Visibilidad marca

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
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NOTA: al considerarse una pregunta multi-respuesta, la suma de los porcentajes supera el 100%
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sSon para su empresa y, en consecuencia, normalmente mayormente activa

2016

32%  41%
28%  15%
20%  44%
4% 1%

20%  30%
28%  19%
36%  41%
80%  81%
4%  15%
76%  70%

DERECHOS/BENEFICIOS DEL PATROCINIO

PREGUNTA: Por favor, marque los 5 DERECHOS/BENEFICIOS de patrocinio, en general, que mas IMPORTANTES

DCHOS/BENEFICIOS
PATROCINIO (I)
AT A0

Acceso cont b /ani c o é

Uso | ogo/ nomdl%e activoé
Presencia redes sociales
Presencia web

Nami ng Ri gfR29%acti voé

Presenci a mdd2b os é

Presencia medios (RRPP) 17%

Visibilida
Acceso base datos

Exclusividad (categoria) 67%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

2014 2015 2016

0%
24%
0%
8%
4%
20%
28%
20%
8%
4%
0%

4%
36%
0%
4%
0%
12%
36%
20%
12%
4%
0%

4%
22%
4%
7%
0%
22%
33%
7%
4%
4%
0%

DCHOS/BENEFICIOS
PATROCINIO (II)

Facilitar [[d®rechos aé

Facilitar [derechos aé

Acceso a merchandising | 0%
Acceso a celebrities |"4%

Ac ci o|Mes é

2T%

3%

8%

TWeateri al é

Ticekts/entradas

Hospitalidad VIP

Promociones
Uso | ogo
Acciones cage%wrandi ngé

Encuestas &% acti voé

0% 20% 40% 60% 80% 100%

NOTA: al considerarse una pregunta multi-respuesta, la suma de los porcentajes supera el 100%



INVERSION EN PATROCINIO 2018 vs. 2017

PREGUNTA: Por favor, responda la opcidén que mejor representa la situacion de su empresa:

En 2018, y en relacién con 2017, la inversion En 2018, y en relacién con 2017, la inversion
de la empresa en DERECHOS de patrocinio de la empresa en ACTIVACION de patrocinio

INVERSION PATROCINIO
2014 2015 2016 2018 vs 2017 (ACTIVACION)

INVERSION PATROCINIO 2018
2015 2016 vs 2017 (DERECHOS)

Aumentara mas de 50% | 0%

Aumentara mas de 50%

0% 0% 0% 0% 0%

4% 4% Aumentra 20%-49% | 0% Aumentara 20%-49%

4% 9% 0%

0% LU Aumentara entre 5% y 19% 4% 13%  20% Aumentara 5%-19%

229%  15% Aumentara 0,1%-4,9% 17% 22%  28% AU CIENOR R R L7d
YIS Ni aumentara ni disminuira 520 26%  24% NIENNENEERIRISRITIE!

13%  15% Disminuira 0,1% - 4,9% 22% 35% 16% Disminuira 0,1%-4,9% | 13%

%

0% 12% Disminuira entre 5%-19% 0% 0% 8% Disminuird 5%-19% | 0%

13% 4% Disminuird 20% o mas 0% 0% 4% Disminuird 20% o mas | 0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 0% 10% 20% 30% 40% 50%

o
«
o
57%
o
a
1%
£
(&S]
o
9o
o
o
=
456
e
o
m
=
2
(&]
&
S
@
(%]
o
S
o




Presentacion Baroémetro Patrocinio Deportivo 2017 - SPSG

INNOVACIONES CON MAYOR DESARROLLO QUE INFLUIRAN EN
LA ACTIVACION DEL PATROCINIO DEPORTIVO (5 préximos afios)

PREGUNTA: Segun tu punto de vista como experto en patrocinio y ejecutivo, ¢cuales de las siguientes i i n n o0 v aptataformas-§ r e
consideras que tendra un mayor desarrollo en los proximos 5 afios (en el sentido de que influira mayormente en cémo las empresas activan
Su patrocinio). Selecciona un maximo de 5

INNOVACIONES MAYOR DESARROLLO INFLUIRAN ACTIVACION
PATROCINIO DEPORTIVO (5 proximos afios)

eSports 735Y6"
On-body cameras 219"

On-board cameras

Fantasy Sports

Geolocalizacién

Big Data

eTextiles

Wearables (relojes, pulseras, etc.)
Reconocimiento facial

Tatuajes temporales identificattivos
Gamificacion

Chatbots

Drones

Realidad virtual

Realidad aumentada

Daily Fantasy Sports

Cashless 25%"

Otros 2596

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

NOTA: al considerarse una pregunta multi-respuesta, la suma de los porcentajes supera el 100%



Top Professional Sports Leagues by Revenue
$13B

$9.5B

$676M

$a4a0M $4as2M $555M $977M

$601M
550M
$373M  gaem °

BAROMETRO PATROCINIO

DEPORTIVO 2017
BAROMETRO PATROCINIO - PROPERTIES

| Basketball Australian rules football - Ice hockey

=2 A net
Source:http://howmuch.net/articles/sports-leagues-by-revenue ow AV ®" A I
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DERECHOS/BENEFICIOS DEL PATROCINIO

PREGUNTA: Por favor, marque los 5 DERECHOS/BENEFICIOS de patrocinio que considera que mayormente
prefieren las empresas patrocinadoras cuando deciden invertir en properties de deporte (clubs, ligas, eventos, etc.)

Acceso contenido Unico y exclusivo
Uso logo/nombre activo patrocinado
Presencia redes sociales

Presencia web

Naming Right activo patrocinado
Presencia medios (anuncios)
Presencia medios (RRPP)
Visibilidad marca (en activo patroc.)
Acceso base datos

Exclusividad (categoria)

DCHOS/BENEFICIOS PATROCINIO (I)

0%

20%

01%

40%

60%

100%

80%

100%

120%

DCHOS/BENEF

Facilitar derechos a dept RRHH
Facilitar derech

Acceso a merchandising

Acceso a celebrities

Acciones sampling/tryvertising

Tickets/entradas

ICIOS PATROCINIO (1)

0%
9% a

0%
h— v

di stri b/ fuer zaé

Hospitalidad VIP

Promociones

Uso logo material comunicativo

Acciones co-branding otros patr.

Encuestas en activo patrocinado

0%

b

9%

9%
0%

20% 40% 60% 80%  100%

NOTA: al considerarse una pregunta multi-respuesta, la suma de los porcentajes supera el 100%



GAPS DERECHOS/BENEFICIOS DEL PATROCINIO

‘ Importancia dada por empresa/marca . Importancia que cree la property que tiene para la empresa/marca

100% ‘

90%

1. Acceso Unico y exclusivo 80% .

2. Uso logo property

3. Redes Sociales 0

4. Naming Rights 0%

5. Presencia medios (anuncio) .

6. Presencia medios (RRPP) 60%
2 7. Visibilidad marca en property
& 8. Acceso base de datos 50% .
5 9. Exclusividad (categoria) . . .
3 10. Acceso celebrities 40% ‘
€ 11. Hospitalidad VIP ‘
2 12. Promociones 30% . ‘ ‘
E 13. Uso logo en material comunic.
g 205 -
: O »
1 2
<
: @ C
5 0%
§ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13

NOTA: al considerarse una pregunta multi-respuesta, la suma de los porcentajes supera el 100%
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INVERSION DE EMPRESAS EN PATROCINIO
2018 vs. 2017

PREGUNTA: Por favor, responda la opcion que mejor representa la situacion de tu property de deportes (club. Liga,
competicion, federacion, evento, etc.): en 2018, y en relacion con 2017, la inversion de las empresas en
DERECHOS de patrocinio

INVERSION DE EMPRESAS EN PATROCINIO 2018 vs 2017
(DERECHOS)

Aumentara mas de 50% 13%

Aumentra 20%-49%

Aumentara entre 5% y 19%

Aumentara 0,1%-4,9%

Ni aumentara ni disminuira

Disminuira 0,1% - 4,9%

Disminuira entre 5%-19%

Disminuira 20% o mas

10% 20% 50%
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INNOVACIONES CON MAYOR DESARROLLO QUE INFLUIRAN EN
LA ACTIVACION DEL PATROCINIO DEPORTIVO (5 préximos afios)

PREGUNTA: Segun tu punto de vista como ejecutivo en una property de deporte (club, liga, competicion, federacion, evento, etc.), ¢.cuales de
las siguientes i i n n o v aptataformas-§ r e a@ansideras que tendra un mayor desarrollo en los proximos 5 afos (en el sentido de que
influira mayormente en como las empresas activan su patrocinio en las properties de deporte). Selecciona un maximo de 5

INNOVACIONES MAYOR DESARROLLO INFLUIRAN ACTIVACION
PATROCINIO DEPORTIVO (5 préximos afios)

eSports

On-body cameras
On-board cameras
Fantasy Sports

Geolocalizacién
Big Data
eTextiles

Wearables (relojes, pulseras, etc.)
Reconocimiento facial
Tatuajes temporales identificattivos

Gamificacion
Chatbots
Drones

Realidad virtual

Realidad aumentada
Otros [™9%~

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

NOTA: al considerarse una pregunta multi-respuesta, la suma de los porcentajes supera el 100%



Presentacion Baroémetro Patrocinio Deportivo 2017 - SPSG

INNOVACIONES CON MAYOR DESARROLLO QUE INFLUIRAN EN LA
GENERACION INGRESOS O REDUCCION COSTES (5 préximos afios)

PREGUNTA: Segun tu punto de vista como ejecutivo en una property de deporte (club, liga, competicion, federacion, evento, etc.), ¢.cuales de
las siguientes i i n n o v aptataformas-§ r e a@ansideras que tendra un mayor desarrollo en los proximos 5 afos (en el sentido de que
influira mayormente en la generacion de ingresos o disminucion de costes en la property de deporte). Selecciona un maximo de 5

INNOVACIONES MAYOR DESARROLLO INFLUIRAN
GENERACION INGRESOS O REDUCCION COSTES

(5 préximos afos)
eSports

On-body cameras 22%

On-board cameras 22%
Fantasy Sports

Geolocalizacion
Big Data
eTextiles

Wearables (relojes, pulseras, etc.)
Reconocimiento facial
Tatuajes temporales identificattivos

Gamificacion
Chatbots
Drones

Realidad virtual

Realidad aumentada
Otros |™9%~

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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TIPO DE SERVICIO LA PROPERTY DEBE DESARROLLAR PARA SER
MAS EFICIENTE EN LA RELACION CON EL PATROCINADOR

PREGUNTA: Segun tu punto de vista como ejecutivo en una property de deporte (club, liga, competicion, federacion, evento, etc.), estima en
una escala de 1 (minimo) a 7 (maximo) el tipo de servicio que entiendes que la entidad (club, liga, competicion, federacion, evento, etc,.)
deberia internamente desarrollar mas para ser mas eficientes en la captaciéon y prestacion de servicios a los patrocinadores.

TIPO SERVICIOS PROPERTY DEBE DESARROLLAR PARA
MEJORAR RELACION CON PATROCINADORES

Asistencia en los marcos legales de los contratos patrocinio 4,00

Herrmientas favorezcan genercion ideas en activacion

Herramientas mejorar relacion operativa con patrocinadores

Herramientas mejorar reporting a patrocinadores

Herramientas poner en valor activos de la property

Tendencias en patrocinio

Servicio asistencia a patrocinadores en tiempo real

Casos estudio / buenas practicas

Benchmark/analisis competidores

1,00
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FICHA TECNICA

OBJETIVO
A Valorar la asociacibn de una marca con un
O deporte o una property.

‘ A Es uno de los objetivos que normalmente se
determina en una empresa/marca, pero NO el
anico.

O A SAI (Sponsorship Awareness Index): indice que muestra

cuales son las marcas que la poblacion asocia a determinados
deportes, ademas de mostrar sobre una base 100 cuan fuerte es la
asociacion. Se han omitido las marcas de equipamiento deportivo
(endémicas, excepto eSports).

Encuesta telefénica A PSAIl (Property Sponsorship Association Index):
Muestra 600 personas indice que muestra cuales son las marcas mas asociadas a
Mediados diciembre 2017 determinados deportistas, equipos o0 eventos, ademas de mostrar

i sobre una base 100 cuan fuerte es la asociacion.
Error estadistico: 4,1% para p=g=0,5 con un grado

de confianza del 95,5%, suponiendo normalidad

segln el test de Kolmogorov, y universo infinito. A AMPI (Athlete Marketable Potentiality Index): indice

Preguntas Multirespuesta (maximo 3 respuestas) gue muestra cuales son los deportistas con mejor imagen asociados a
determinados deportes, ademas de mostrar sobre una base 100 cuan
fuerte es la asociacion.
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INDICE SAI
(Sponsorship Awareness Index)
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SAlI GENERAL TOP 20

2013 2014 2015 2016 2017
1. Cartity Caetoty (oot
1 Santander 77,30 +4
5 Coca-Cola 66,03 1 2. Ceetzty R BBVA & Emirates Gzl
3 Movistar 65,22 +4 _
4. Emirates 62,00 2 3. RedBull RedBull QATAR EQATARSE @) movistar
208 [ AIRWAYS 2yl —= AIRWAYS 2 yim il =
5. Red Bull 59,59 -1 _
6 Bwin 51,53 +1 4. BBVA QATAR% Red Bull REd BU" %Emirates
y Rakuten 45,90 NT20 pemmess T A -
8. BBVA 33,01 +1 5. bwin L%’;F_rnirafeg, & Santander Regﬂgé’"
9. Qatar Airways 32,21 -6
10.. Repsol 28,99 -2
11. CaixaBank 26,57 NT20
12. Mahou 25,77 -1
13. Aquarius 24,10 -3
14. Vodafone 23,35 NT20 77;30
15.. Heineken 20,94 -4
16. Unicef 20,94 +4 66’03 65.22
17. Gatorade 18,52 NT20 ; 2 !
18.. Powerade 16,10 +2 v/ @% V. movistar
19. Bet365 15,30 NT20 v/ /1 movista
19. Endesa 15,30 -3 1 'Y i
20.Estrella Damm 12,88 =

SAl (Sponsorship Awareness Index)

No sabe/ No contesta ~ 22.70%

21
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2.

3.

Bwin

Emirates

Santander

SAI GENERAL TOP 31 AFICION AL DEPORTE

Si, mucho Si, normal
87,60 1. Santander 78,40 1. Movistar
84,33 2 Coca-Cola 50,27 2. Red Bull
71,91 3 Movistar 45,48 3. Coca-Cola

69,30

67,02

65,25

22



O]
n
o
n
:
N~
—
o
N
o
>
=]
B
o
o
()
[a]
°
k=
(&S]
o
o
£
©
o
o
o
=
()
£
o]
S
©
m
c
©
(&]
(]
I
S
()
(%]
()
S
o

SAI GENERAL TOP 31 GENERO Y EDAD

Género Masculino

& Emirates

/) mowistar

Género Femenino

Ceetoty

Red Bull
S~

18-29

Red Bull
[

& Emirates

Cetoty

40-49 50-59

bwin /) movistar

2k Emirates & Emirates

& Sanander

30-39
Red Bull
L A

Certpdy

60+

@Rakuten

) movistar

23



SAI FUTBOL TOP 10 7

1 Emirates 71,10 +1
2. Qatar Airways 5558 1 ¢ Aficionado al deporte?
3 Bwin 41,56 = Si, mucho NS/NC: 18,00%
4 Rakuten 36,05 NT10
) Qatar Airways 82,80
5. Unicef 33,05 +16
Emirates 77,81
6 Santander 32,55 T2
Bwin 77,81
7 BBVA 26,54 T2
Coca-Cola 23,03 Tl ,
8 Si, normal NS/NC:29,40%
o 9 CaixaBank 18,03 NT10
o .
% 10.  Movistar 16,52 NT10 Emirates 70,60
% Qatar Airways 45,95
g SAI (Sponsorship Awareness Index) Rakuten 33 00
o
A
o
= 71,10 55,58 4156 No NS/NC: 35,20%
= ’
= 3 : =
§ & Emuirates Qﬁl&ﬁ g bW’n Emirates 64,80
g v—l il i Qatar Airways 53,07
g i 2 Bwin 32,96
2 0
¢ 28,90% »
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Endesa
Lassa

Movistar
CaixaBank
BBVA
DKV

Unicaja

Divina Pastora

Teka

10. Mutua Madrilefia

44,20

endesa

\ 7/

SAI BALONCESTO TOP 10

25,52
23,66
23,03
19,92
16,81
13,70
11,21
10,58
9,34

SAI (Sponsorship Awareness Index)

25,52 23 66

SZASSA /) movistar
7 7

Z

-

44,20=

+3
NT10

55,80%

¢ Aficionado al deporte?

Si, mucho NS/NC: 39,80%
Endesa 60,20
Lassa 42,72
Movistar 33,98
Si, normal NS/NC: 56,20%
Endesa 43,80
CaixaBank 27,14
Lassa 25,91
No NS/NC: 65,50%
Endesa
Movistar
CaixaBank

BBVA

25



SAI TENIS TOP 10 (

1. Rolex 53,60=
P -

2. Mutua Madrilefia 34.26 +1 ¢ Aficionado al deporte*

3. BSabadel 30,94 v Si, mucho NS/NC: 35,40%

3. BNP Paribas 29,84 T2

. Rolex 64,60
5. Kia 29,29 -2
BNP Paribas 49,10
6. Mercedes 14,37 +1 -
Mutua Madrilefia 36,18
7. Mapfre 12,71 T 1
Santander 11,05 NT10 ,

8 Si, normal NS/NC: 47,40%
Q 0. Viceroy 7,18 -
o
2 10. Gatorade 6,63 NT10 Rolex 2,60
= Kia 35,96
o SAI (Sponsorship Awareness Index) BNP Paribas 32 20
g k)
A
= 53,60 34,26 30.94 No NS/NC: 52,30%
2 W' "N?VI” !
© P — ~
5 ROLEX MUTUAMADRILENA °Sabadell Bsabadell 47,70
g Vl v/ - Rolex 41,57
g 1 2 Mutua Madrilefia 35,43
¢ 46,40%

26
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SAI MOTOR TOP 10

Repsol 77,10
. Santander 51,08
Ferrari 37,44
Honda 36,49
Red Bull 33,63
Renault 31,09
Mercedes 24,43
Movistar 23,80
McLaren 18,09
Yamaha 15,55
SAI (Sponsorship Awareness Index)
77,10 51,08 37.44
-"' REPSJOL
\ 7 \"7 J 54,
L) 2 <

¢ Aficionado al deporte?

Si, mucho NS/NC: 16,00%
Repsol 84,00
Santander 52,12
Honda 33,14
Si, normal NS/NC: 21,70%
Repsol 78,30
Santander 60,46
Ferrari 44,27
No NS/NC: 28,70%
Repsol 71,30
Red Bull 46,92
Ferrari 44,70

27
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SAI CICLISMO TOP 10

Movistar 52,00
Cofidis 8,63
Banesto 5,83
Santander 5,13
ONCE 4,66
Carrefour 4,43
Aquarius 4,20
Sky 4,20
BBVA 3.03
Rabobank 2,57

SAI (Sponsorship Awareness Index)

52,00 8,63 5 83
&./-l /. o
movistar Cofidis &= Banes(o
v \'7 v/
1 2 '

¢ Aficionado al deporte?

Si, mucho NS/NC: 32,90%
Movistar 67,10
Cofidis 13,64
Banesto 8,16
Si, normal NS/NC: 49,30%
Movistar 50,70
Cofidis 9,01
Banesto 6,53
No NS/NC: 56,10%
Movistar 43,90
Santander 7,72
Aquarius 6,92
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SAI E-SPORTS TOP 10

1. Nintendo 31,10 +1
2. Playstation 25,41 -1 ¢ Aficionado al deporte?
3.  EA Sports 24,27 +3 .
P Si, mucho NS/NC: 60,70%
4, Sony 18,96 T 1
5. FIFA 12,52 -1 EA Sports 39,30
5. Xbox 12,52 = PlayStation 36,40
7. Konami 6,45 +1 Nintendo 32,27
8. Sega 6,07 +1
9 Movistar 4,50 NT10 Si, normal NS/NC: 71,10%
2 9. Red Bull 4,50 NT10
o .
UI) 0. Vodafone 4,50 NT10 Nintendo 28,90
§ Playstation 19,51
g SAI (Sponsorship Awareness Index) EA Sports 18.79
o
A
o
= 31,10 25,41 24 27 No NS/NC: 71,40%
= ’
g (Nintendo)2. PlayStation. - Nintendo 28,60
= v/ w N Playstation 23,01
= - EA Sports 19,07
] 1 2 VI !
@ - a _ Sony 19,07
¢ 68,90%
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SAI DEPORTE PARALIMPICO TOP 10 e

ONCE
Movistar
CaixaBank

Loterias
Santander
Cola-Cao
Coca-Cola
BBVA
Iberdrola
Aquarius

Calidad Pascual

22,70
ENONCE
J

v
1

6,68
6,14
3,74
3,20
3,20
2,94
2,14
2,14
1,87
1,87

SAI (Sponsorship Awareness Index)

6.68 6,14
m%ﬁ;lar :K CaixaBank

"7} 7}
- ,

77,30%

s /ve IR

¢ Aficionado al deporte?

Si, mucho NS/NC: 73,20%
ONCE ,80
Loterias 12,61
Movistar 5,52
Si, normal NS/NC: 76,10%
ONCE 23,90
CaixaBank 8,30
Movistar 6,79
No NS/NC: 81,30%
ONCE 70
Movistar 7,12
CaixaBank 5,94
*Presente por primera vez en el Estudio 30
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PSAI FUTBOLISTAS T LIONEL MESSI

1. Nike 62,20 =
2. Adidas 53,40 =
3.  Qatar Airways 13,30 =
4, Unicef 8,41 +1
5. Rakuten 5,48 NT10
6. Emirates 5,28 +2
7. Danone/Danet 4,11 T 1
8. Audi 3,72 +3
9. Lay’s 3,52 -5
10. Turkish Airlines 2,74 NT10
SAl (Sponsorship Awareness Index)
62,ZQ 53,40 13,30
& M. QAR
\'/V | v/ 7
1 2 @

37,80%

¢Aficionado al deporte?

NS/NC: 25,30%

ML

QATAR €

NVAYS A dll ——

Si, mucho

a?in‘d\as

Si, normal

ML

NS/NC: 38,60%

a?in‘d\as

QATAR <€

No NS/NC: 44,80%
aﬁ%\as _

QATAR <€
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PSAI FUTBOLISTAS T CRISTIANO RONALDO ;

&y
ﬁ’

\

| { .‘- - 'A o4
1. Nike 65,70 = \fm?ﬁ'ares '
5 Adidas 55 66 _ ¢Aficionado al deporte? I\
\
3 CRY 15,28 = Si, mucho NS/NC: 27,60% |
4. Calvin Klein 12,44 +1 . ;},’,/ ?
5. Emirates 8,73 +1 %\ %\
6. "AT AT %ODPEDEDOI 8 ) adidas BR? 3
7. Bwin 5,68 +2 UL =oero
8. Audi 4,37 p
2 Si, normal NS/NC: 31,80%
@ 9. Pokerstars 3,93 T2
%. 10 Reebok 2,84 NT10 %\
~ ' ’ adidas
E SAl (Sponsorship Awareness Index) ; CRT
g
< 65,70 55,66 15.28 No NS/NC: 41,60%
: & A (AT M
© \'/
vi = AN C|<
3 1
E 2 Q/} Calvin Kiein
0
g 34,30% 55




PSAI FUTBOLISTAS T NEYMAR JR

lj? I

=

1. Nike 50190 \' 1 Emirates \
2. Adidas 11,56 ¢ Aficionado al deporte? o
3. Emirates 4,65 Si, mucho NS/NC: 35,60%
3. PokerStars 4,65 ]
5. Qatar Airways 3,95 w %‘d\
6. Gillette 2,82 adiaas )
7. FIFA (EA Sports)| 1,83 PUKERQSTARS
8. Unicef 1,55 ,
Si, normal NS/NC: 46,90%
o 9. Police | 1,27
0- .
S 10. Replay | 1,13 & \
S Al
g SAI (Sponsorship Awareness Index) cﬁ%as & Emirates
QATAR €
a
50,90 11,56 465 No NS/NC: 60,50%
: ML <N\ & Emirates POKEREDSTARS ME
g "7
£ 4 ‘" aﬁ%\as
© b .
5 L 7 @ & Emirates
8
=

49,10%
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PSAI TENISTAS T RAFA NADAL

1. Nike 78,40 =
2. Kia 65,62 =
3. Bsabadell 39,57 +1
4. Mapfre 33,18 T1
5. Adidas 18,19 =
6. Santander 9,58 +2
7. Viceroy 7,86 +3
8. Rolex 7,62 NT10
9. Babolat 6,14 =
10. Mutua Madrileiia 5,16 NT10
SAl (Sponsorship Awareness Index)
78,40 65,62 3957
ML ALY, °Sabadell
\ '/} v/ v/
1 2 G

21,60%

¢Aficionado al deporte?

Si, mucho NS/NC: 12,50%

ML
&K1
MAPFRE

Si, normal

MIE

NS/NC: 22,20%

CIY

°Sabadell
No NS/NC: 26,70%
M
°Sabadell
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PSAI NADADORES i GARBINE MUGURUZA

Nike 23,60
Adidas 19,89
Rolex 6,63
Wilson 3,18
Dunlop 2,65
Lacoste 2,12
Mutua Madrilefia 1,86

Babolat 1,33
Movistar 1,33
Puma 1,33

Stella McCartney 1,33

SAl (Sponsorship Awareness Index)

23,60 19,89 6.63
- \'7} v/

76,40%

¢Aficionado al deporte?

Si, mucho NS/NC: 65,20%

&ﬁ%@ :
&
Wilson.

Si, normal

VL. =

NS/NC: 76,70%

&ﬁ%@

w.
ROLEX
No NS/NC: 83,30%
&ﬁ%@
ROLEX
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PSAI BALONCESTISTAS T PAU GASOL

1. Nike 47,50 =

2. Banco Popular 4420 -  c¢Aficionado al deporte?

3. Adidas 32,35 = S, mucho NS/NC: 43,20%

4. Banco Sabadell 18,02 = w

5. Unicef 10,65 = ‘ Popular

6. San Miguel 5,73 +4 cﬁ%\as

7. Santander 5,32 +1

Vi

£ Iceroy 5,32 NT10 Si, normal NS/NC: 54,50%
o 0. Iberia 4,09 NT10
%. 9. CaixaBank 4,09 NT10 Popular !!!! E
E SAI (Sponsorship Awareness Index) ‘ ﬁ%\ _
= adidas
&
< 47,50 44 22 32 35 No NS/NC: 56,10%
: VL. = Popular AN\ Popular |
0 v/ \'7} 7 | M/
§ 1 2 @ cﬁ%\as
¢ 52,50%
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PSAI BALONCESTISTAS T MARC GASOL

1. Nike 35,00 =
e o
5 Adidas 20.54 ‘1 ¢Aficionado al deporte”
3. Caser Seguros 14,46 -1 Si, mucho NS/NC: 56,40%
4, Banco Popular 6,36 = .
5. Reebok 4,05 = y/ Caser
6. Unicef 3,47 NT10 - “d\
7. BBVA 2,89 NT10 adidas
Mapf T :
£ apire 2,89 Tl Si, normal NS/NC: 65,30%
@ 0. Coca Cola 2,60 = )
g VL
. 0. Banc Sabadell 2,60 = ) \
g _ ks
E SAIl (Sponsorship Awareness Index) Caser
5 22
g
35,00 20,54 14.46 No NS/NC: 70,30%
o ) L]
g \ |
: & 2N Caser ME
g vi \'7 \'7} ‘\d\_
S = adidas
@ 1 2 & :_g .; Caser
§ 65,00%
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PSAI PILOTOS 1T FERNANDO ALONSO

1. Renault 69,20 +1
5 Santander 58 36 1 ¢Aficionado al deporte?
3. Ferrari 39,19 = Si, mucho NS/NC: 24,70%
4, McLaren 25,29 —
5. Mercedes 20,29 - {} RENAULT
d
6. Honda 15,84 =
_ mcrLaren”
7. Viceroy 10,56 -
8. Repsol 8,34 = )
Si, normal NS/NC: 31,00%
9. Movistar 7,23 = /
. {» RENAULT
9 Michelin 6,39 NT10

SAl (Sponsorship Awareness Index)

Ferrari

69,20 58,36 39,19 No NS/NC: 34,50%
v o errari
1 2 €y Ferrari
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.
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30,80%
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PSAI PILOTOS i MARC MARQUEZ

Repsol 63,20 =

Honda 27,22 =

Danone/Danet 9,54 =

Red Bull 7,35 +1
Movistar 5,32 T 1

Yamaha 4,07 +2

Estrella Galicia | 2,97 +2
Michelin 1,88 T1
Lotus 1,72 NT10
Santander | 1,56 NT10

SAl (Sponsorship Awareness Index)

63,20 27,22 954
o =
- T 7}

et

36,80%

¢Aficionado al deporte?

Si, mucho NS/NC: 22,40%
R;OL é
Red Bull
[
Si, normal NS/NC: 34,40%
R;OL é

-

No NS/NC: 49,00%
R;OL é

DANONe
-
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PSAI NADADORES i MIREIA BELMONTE

1. Speedo 38,90 +1
5 Adidas 9 66 ‘1 ¢Aficionado al deporte?
3. Arena 8,09 +1 Si, mucho NS/NC: 48,90%
4. Nike 7,05 +1
5, Lidl 6.53 - speedo > —
6. Turbo 5,74 NT10 ’0’ \
7. Freixenet 4,70 NT10 cﬁ%as
8. B 2,87 ,
raun NT10 Si, normal NS/NC: 66,00%
o 0. Cola-Cao 2,61 NT10
S 10. Pascual 2,35 NT10 5P eedo- \
§ G%%CIS arena’
g SAl (Sponsorship Awareness Index) "’
&
< 38,90 9,66 8.09 No NS/NC: 63,00%
= speedo > \ N areng’ |
: P S L X 2 Speedo =" ¢\
E vi \'/ J "7 | aﬁ%as
§ , arena
p L 2 €y <*
g 61,10%
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PSAI EQUIPOS 1T REAL MADRID CF

1. Adidas 67,20 =
2, Emirates 56,48 = ¢Aficionado al deporte?
3. Bwin 31,22 =
4. Nike 14,54 - Si, mucho NS/NC: 26,80%
5. Audi 12,63 =
6. Teka 9,06 B aﬁ%\as TR
7. Siemens 5,48 = <y Emirates
8. Qatar Airways 4,53 NT10 bwin
9. Parmalat 2,86 NT10
0. Zanussi | 2,86 2 Si, normal NS/NC: 31,40%
2 10. Movistar 2,62 NT10
%' 10 Mahou 2,62 NT10 ﬁ%\ ol .
3 | ' adidas & Emirates
E SAl (Sponsorship Awareness Index)
=
< 67,20 56,48 31.22 No NS/NC: 38,50%
% é' 3 ecom
E aﬁ%\as & Emirates bwin ‘d\d\_ 8 e
E Vi v/ v/ adidas & Emirates
\% ‘ \ *com
< L 2 @ bwin
¢ 32,80%
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PSAI EQUIPOS 1T FC BARCELONA

Nike 70,20 +1
Qatar Airways 58,17 -1
Unicef 48,39 =
Rakuten 35,10 +1
Emirates 12,79 +3
Adidas 11,53 T2
Audi 10,53 +2
Beko 8,52 T2
CaixaBank 7,77 +1
Estrella Damm 7,27 NT10

SAl (Sponsorship Awareness Index)

70,20 58,17 4839
& QAIAR  unicefé
\'/ | v/ .
; 2 €

29,80%

¢Aficionado al deporte?

Si, mucho NS/NC: 16,20%

VL. =

QATAR

ATRWAYS d_gi=all

unicef &

Si, normal NS/NC: 29,90%

VL. =

No

VL. =

QATAR

ATRWAYS d_gi=all

unicef &

NS/NC: 38,50%

QATAR

ATRWAYS d_gi=all

unicef &
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PSAI EQUIPOS i CLUB ATLETICO DE MADRID

1. Nike 40,50 =
5 Wanda 26 50 _ ¢Aficionado al deporte?
3. Kia 11,61 = Si, mucho NS/NC: 46,30%
4. Adidas 11,02 = .
5. PIus500 10,72 +2 &@ ik EH
6. Azerbaijan 9,53 T2 WANDA GROUP __
7. Marbella 7.44 C o Pluss500
8. Mahou 4,17 = )
Si, normal NS/NC: 57,00%
Q 0. Huawei 2,98 = .
7
g 10. Puma 2,98 NT10 w .
S papry -S| Ei
= SAl (Sponsorship Awareness Index) WANDA GROL#;“.IESIJU
g
< 40,50 26,50 11.61 No NS/NC: 71,00%
& OED @b -
o WANDA GROUP W/
£ 7} @
3 1 2 3) ) SR
E L2 WANDA GROUP
¢ 59,50%
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PSAlI EVENTOS 1T FIFA COPA DEL MUNDO 6@@3\
o'’
a4 - 4
1. Adidas 38,90 = FI FA
5 Nike 31 71 _ ¢Aficionado al deporte?
3. Coca Cola 17,58 = Si, mucho NS/NC: 53,70%
4, Heineken 7,46 -
5. Mastercard 6,93 = aﬁ%\as
5. Visa 5,33 NT10 y ey
7. Sony 5,06 = @%
8. Puma 4,53 NTL0 Si, normal NS/NC: 60,70%
0. BBVA 3,73 +1 \ ‘
9, CaixaBank | 3.73 NT10 s y/
Cttoty
SAl (Sponsorship Awareness Index) .
mastercard.
38,90 31,71 17,58 No NS/NC: 66,40%

aalé}s & Gweiy N,
\"7 | '/ | iw;
1 2 @) ' GZ

- =

3 [ %74

61,10%
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PSAI EVENTOS T UEFA CHAMPIONS LEAGUE

Heineken
Mastercard
Adidas
Ford
Nike
Playstation
Coca Cola
Nissan

Santander

Sony

39,40
*

Heineken
\"'/ |

1

39,40 =

22,04 =

17,36 +1

11,30 +1

9,92 +1
9,09 3
5,79 -
4,96 +2
4,13 NT10
3,58 -1

SAl (Sponsorship Awareness Index)

22,04

17,36
gcard, Cﬁ%\as
\ 7 v
2 &

60,60%

¢Aficionado al deporte?

Si, mucho NS/NC: 41,70%
*
Heineken
mastercard. aﬁ%\as
Si, normal NS/NC:
' 61,000%
*
Heineken
mastercard. aﬁ%\as
No NS/NC: 72,40%
*
Heineken

mastercard.

aﬁ%\as

*Presente por primera vez en el Estudio

CHAMPIONS
LEAGUE,
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PSAI EQUIPOS i

Adidas
Cruzcampo

Iberdrola

Movistar

Mahou

Nike
Coca Cola
Pelayo Seguros
Banco Santander
CaixaBank

Endesa

48,30
aﬁ%\as
7

1

51,70%

SELECCION ESPANOLA FUTBOL (RFEF)

48,30 =
17,39 +1
16,28 !
13,52 NT10
9,38 [
8,83 -1
8,28 -1
7,18 2
6,07 -1
5.80 NT10
5,80 3
SAl (Sponsorship Awareness Index)
17,39 16,28
. |
Cruzcampo IBERDROLA
\'7} \'7 |

¢Aficionado al deporte?

Si, mucho NS/NC: 34,80%

aﬁ%\as

IBERDROLA v

Cruzcampo
Si, normal NS/NC:54,30%
aﬁ%\as y
Cruzcampo kf }
movistar
No NS/NC: 59,50%
aﬁ%\as =
Cruzcampo
IBERDROLA
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PSAI EVENTOS T LALIGA SANTANDER

Santander 62,407
BBVA 53,95 =
Nike 15,01 +1
Adidas 14,78 i1
Movistar 11,26 +3
Mahou 7,74 11
CaixaBank 5,86 +2
Coca-Cola 4,69 -1
Cruzcampo 3,75 NT10
El Corte Inglés | 2,35 NT10
Endesa | 2,35 NT10
Reebok | 2,35 NT10
SAl (Sponsorship Awareness Index)
62,40 53,95 1501
BOVA g
= v/ v/
1 2

¢Aficionado al deporte?

Si, mucho NS/NC: 18,20%
BDBVA N

aﬁ%as

Si, normal NS/NC: 36,70%

& antander
BRVA

A

movistar

No NS/NC: 51,00%

BEVA

aﬁn‘d\as

@
“
LaLiga
& Santander
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PSAI EVENTOS i JUEGOS OLIMPICOS O/‘)@
|\

1. Nike 39,10 +1

) CocaCola 37.37 _— ¢Aficionado al deporte?

3. Adidas 34,60 = Si, mucho NS/NC: 52,80%

4. Reebok 9,00 NT10 .

5. Aquarius 8,65 NT10 y (W%

6. Cola-Cao 8,30 -2

. aﬁ%\as
6. CaixaBank 8,30 NT10
Santand _

8. antander °.54 2 Si, normal NS/NC: 63,30%
o 8. Puma 5,54 NT10
o . —
v 10. McDonald's 4,15 3 é’@% y/
E SAl (Sponsorship Awareness Index) \
'g ( P Gﬁ%as
g
< 39,10 37,37 34 60 No NS/NC: 63,40%
o ' o ’
; & Gty \ '
o cﬁ%as ; y -4
E \"V | \"/ | "7 é’@% \
% 1! 2 @ S
=

60,90%
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SAI EQUIPOS i SELECCION ESPANOLA BALONCESTO (FEB)

Endesa 33,70
Adidas 29,96
Nike 24,07
BBVA 17,12
CaixaBank 14,98
Iberdrola 12,84
Movistar 11,23
Santander 9,63
Coca-Cola 9,09
Cruzcampo 8,02
San Miguel 8,02
SAl (Sponsorship Awareness Index)
33,70
’ 293\6 24,07
clalelclNe. )
’ B y/

NT10
NT10
NT10

66,30%

¢Aficionado al deporte?

Si, mucho NS/NC: 56,40%

endeso

aﬁ%\as

TK CaixaBank

Si, normal NS/NC: 65,80%

endeso |
aﬁ%\as

No NS/NC: 73,50%

\
s BBVA |
&

-

N5
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PSAI EVENTOS T LIGA ENDESA

(igd\
endesa
1. Endesa 37,00 =
> BBVA 10,25 " ¢Aficionado al deporte?
3. Nike 8,02 +1 ,
_ Si, mucho NS/NC: 46,10%
4. Movistar 6,91 +2
5. Adidas 5,57 i3 (\""(ﬂ(\r’(\
6. CaixaBank 4,23 NT10 &fl
7. Santander 3,79 +1 movister BBVA
8. Iberdrola 2,67 NT10
9. DKV | 2,23 NT10 Si, normal NS/NC: 62,20%
@ 0. Adecco 2,23 NT10
S 9 Unicaja 2,23 NT10 c ﬁﬂh'/\
E SAl (Sponsorship Awareness Index) BBVA %\
E adidas
g
< 37,00 10,25 8.02 No NS/NC: 74,80%
5‘; clglalclse BBVA & enaeso
g v/ "7} 7 w
1 2 @ BBVA
¢ 63,00%
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PSAI EVENTOS T NBA

r\\

1 Nike 26,00 =

5 Adidas 12 16 _ ¢Aficionado al deporte?

3. Coca-Cola 5,45 +3 Si, mucho NS/NC: 59,60%

BBVA 5,24 1 .

5. Spalding 3,56 +4 ) ﬁ%\

6. Reebok 3,35 -2 adidas

7. Air Jordan 1,89 -2 BBVA

8. McDonald's 1,68 NT10 ,

Si, normal NS/NC: 74,60%

o 8. Sprite 1,68 NT10 _
4 10. Pepsi | 1,47 = w \
S . aﬁ%as
é SAl (Sponsorship Awareness Index) ZW%
&
< 26,00 12,16 5 45 No NS/NC: 82,60%
: & A Gty M
= ' \
£ - w vi aﬁ%as
L 2 €y Gt
£

74,00%
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PSAI EVENTOS T EUROLEAGUE

Turkish Airlines 21,40 =
Nike 11,43 +1
Adidas 9,09 -1
Endesa 5,57 =
Movistar 4,40 +3
BBVA 4,10 =
Spalding 2,93 NT10
Mastercard 2,05 NT10
Coca-Cola 1,47 -5
Santander 1,47 NT10
Qatar Airways 1,47 NT10
Teka 1,47 -2

SAl (Sponsorship Awareness Index)

21,40 11,43 9.09
o ' ’
TURKISH AIRLINES w Cﬁ%\ds’
'Y/ v/ vz
: 2 @

78,60%

&\ TURKISH
JAIRLINES

J EUROLEAGUE

¢Aficionado al deporte?

NS/NC: 66,20%

&

SPALDING

Si, mucho

TURKISH AIRLINES

Si, normal

TURKISH AIRLINES
endeso

NS/NC: 79,70%

No NS/NC: 85,10%

N\ M
o

TURKISH AIRLINES
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PSAI EVENTOS T FORMULA 1 ,5

y =
Formulo Z
1. Santander 64,60 +1
g -
, Ferrari 55 54 . ¢Aficionado al deporte”
3. Red Bull 44,90 = Si, mucho NS/NC: 30,50%
4. Renault 37,42 +1 1_-
5. Mercedes 36,63 71 prrari
7. Michelin 25,21 +3
8. Pirell
24,82 NT10 Si, normal NS/NC: 33,50%
o 9. McLaren 20,88 13
o
S 10. Marlboro 17,73 =
E SAl (Sponsorship Awareness Index) errari Q
£ / Red Bull
&
< 64,60 55,54 44.90 No NS/NC:40,90%
E GFFAFl  RedBol
% v/ L VN
£ | - ;{\ Ierrari
@ 1 ?
E £ & Reng: .
8
¢ 35,40%
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PSAI EQUIPOS 1T ESCUDERIA FERRARI

1. Santander 40,70 =
2 Marlboro 14,21 - ¢Aficionado al deporte?
3. Shell 12,52 =
4 Pirelli 843 o Si, mucho NS/NC: 46,60%
5. Vodafone 6,02 _
+1
7. Puma | 1,93 "Mﬂl‘“)[)l‘l}' @
7. Red Bull 1,93 “
Shell
9. Bridgestone 1,69 NT10
9. Michelin | 1,69 NT10 Si, normal NS/NC: 61,80%
0 9, Repsol NT10
g - olex | 1,69 NT10
= PR Marlboro PN
= SAl (Sponsorship Awareness Index) @
5 Shell
A
o
40,70 14,21 12,52 No NS/NC: 64,50%
: Mo (D
= \"7 / v/ Shell
5 , =<4 FRELLI
s 1 z ®
S \x Shell
3
o

59,30%
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PSAI EVENTOS T MOTO GP

1. Repsol 60,40 _
. '3 ?
2 Honda 30.47 _ ¢Aficionado al deporte”
3. Yamaha 21,53 +1 Si, mucho NS/NC: 29,50%
4, Movistar 16,61 T 1
6 Red Bull 8,76 (
) , — HONIDLD N
&@YAMAHA
7. Michelin 5,84 +1
) Suzuki 4,74 T ‘
8 Tl Si, normal NS/NC: 38,50%
o 0. Estrella Galicia 4,56 NT10
o < a
S 10. Pirelli 4,38 NT10 RE:;OL
2 =
S SAI (Sponsorship Awareness Index) e & YAMAHA
5]
a
o
= . 0
60,40 30,47 21,53 No NS/NC: 47,40%
Dé REPsOL HONDA @YAMAHA
5 (7] v/ 7 rERret é
\8 » HONIDLD
- 1 2 @ @YAMAHA
g 39,60%
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PSAI EVENTOS T TOUR DE FRANCE Le -

Movistar
LCL-Crédit Lyonnais

Carrefour
BNP Paribas

Sky

Peugeot
L"Equipe

Le Coq Sportif

Gatorade

Renault

Skoda

38,00
Ok

movistar
\ 7/

1

38,00 =

26,06 =

21,27 -

15,20 2
12,49 NT10
9,23 NT10
8,14 -
7,60 NT10
5,97 )
6,51 NT10
6,51 .

SAl (Sponsorship Awareness Index)

26,06 21,17
2 &

62,00%

¢Aficionado al deporte?

Si, mucho NS/NC: 48,90%

&

movistar

BNP PARIBAS

Si, normal

%2

movistar

NS/NC: 63,00%

©®

Carrefour

No NS/NC: 68,10%

v,
&

movistar

@ RENAULT

57



PSAI EVENTOS i VUELTA CICLISTA A ESPANA LAVUELTA

1. Movistar 43,80 =
5 Carrefour 19 50 = ¢Aficionado al deporte?

+5
3. BBVA 7,20 Si, mucho NS/NC: 51,80%
4 ONCE 6,60 2

_ QN
5. Santander 6,00 = movistar ( I
5. Television Espafiola 6,00 [ e _
7. Aquarius 4,80 NT10 i
8. Skoda 4,50 NT10 .

Si, normal NS/NC: 55,10%

9. Cofidis 3,90 NT10
10. Caja Rural 3,60 NT10 kfl

mbwstar ( 9
Carrefour B BVA

SAl (Sponsorship Awareness Index)

43,80 19,50 720 No NS/NC: 60,20%
YA ’
m%star cﬁrszu BBVA kf |
V[ \ 74 Vl' movistar (9
1 2 @ Carrefour
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INDICE AMPI
(Athlete Marketable Potentiality
Index)
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AMPI GENERAL 7 TOP 10 ESPANOLES

Rafa Nadal 98,50 =
Pau Gasol 48,05 =
Andrés Iniesta 25,43 =
Fernando Alonso 20,48 =
Marc Marquez 15,66 -
Indurain 13,52 +2 :
1
Gerard Piqué 12,18 +3
Iker Casillas 10,84 [
Mireia Belmonte 10,57 =
Sergio Ramos 9,77 -3

AMPI (Athlete Marketable Potentiality Index)

1,50%
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AMPI GENERAL T TOP 10 EXTRANJEROS

Leo Messi 92,30 =
Cristiano Ronaldo 72,51 =
Roger Federer 56,26 =
Michael Jordan 19,79 =
Valentino Rossi 15,00 +4
Zinedine Zidane 14,17 NT10 7
1
Lewis Hamilton 13,75 -
Usain Bolt 12,92 NT10
Michael Schumacher 11,46 12
Neymar 10,00 -

AMPI (Athlete Marketable Potentiality Index)

7,70%

72,51
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10.

AMPI FUTBOLISTAS 1

Espafioles
Andrés Iniesta 96,60 =
Sergio Ramos 55,69 +1
Iker Casillas 52,28 11
Gerard Piqué 43,19 +1
Xavi Hernandez 27,46 11
Raul Gonzalez 22,73 =
. Fernando Torres 22,35 +1
Carles Puyol 19,89 -1
Isco 12,31 NT10
Pep Guardiola 11,18 NT10

AMPI (Athlete Marketable Potentiality Index)

NS /NC 3,40%

55,69

TOP 10

Extranjeros

1. Leo Messi 91,90 =
2. Cristiano Ronaldo 75,62 =
3. Neymar 18,41 =
4. Antoine Griezmann 16,28 +3
5. Zinedine Zidane 12,93 T1
6. David Beckham 12,02 -1
7. Buffon 9,43 NT10
8. Luis Suéarez 8,37 12
9. Gareth Bale 6,60 NT10
10. Pelé 5,63 NT10

AMPI (Athlete Marketable Potentiality Index)

NS /NC 8,10%

75,62
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AMPI BALONCESTISTAS 1 TOP 10

Espafoles Extranjeros
1 Pau Gasol 89,90 = 1. Michael Jordan 55,40 =
2. Marc Gasol 60,42 = 2 Lebron James 23,14 +2
3. Juan Carlos Navarro 30,09 = 3 Kobe Bryant 21,96 -1
4 Ricky Rubio 16,45 = 4. Magic Johnson 17,40 -1
4. Felipe Reyes 14,74 +1 5. Stephen Curry 11,65 =
6 Sergio Llull 13,64 i2 6 Luka Doncic 8,45 NT10
6 Rudy Ferndndez 7,67 i1 7 Larry Bird 6,25 -1
8 Epi 6,82 +2 8. Shaquille O'Neal 4,90 +1
9 Fernando Martin 4,26 NT10 8 Kevin Durant 4,90 -1
10. Juan A.Corbalan | 4,02 NT10 10. Arvydas Sabonis 4,56 -2
AMPI (Athlete Marketable Potentiality Index) AMPI (Athlete Marketable Potentiality Index)

NSWAN[OE 10,10%

NEVANSM  44,60%

23,14
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AMPI TENISTAS 1T TOP 10

Espafioles
1. Rafa Nadal 97,40 =
2. Fernando Verdasco 22,55 +4
3. David Ferrer 16,08 T1
4. Feliciano Lépez 13,36 -1
5. Carlos Moya 13,36 +3
6. Manuel Santana 10,96 T 2
7. Arantxa Sanchez Vicario| 10,65 -2
8. Garbifie Muguruza | 7,93 NT10
0. Juan Carlos Ferrero| 6,58 NT10
10. Conchita Martinez | 5,12 -1

AMPI (Athlete Marketable Potentiality Index)

NS /NC 2,60%

22.55

Extranjeros

Roger Federer
Novak Djokovic 45,16
Andy Murray 15,95
John McEnroe 11,04
Serena Williams 9,57

. Juan Martin del Potro 8,10
Andre Agassi 7,12
Pete Sampras | 5,89

Venus Williams 5,89

10. Stanislas Wawrinka | 4,54

© 0 N A~ WwDN R

81,60

AMPI (Athlete Marketable Potentiality Index)

NSWANOE 18,40%

15,95

NT10
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AMPI PILOTOS 1 TOP 10

Espaiioles Extranjeros
1. Marc Marquez 93,50 = 1. Valentino Rossi 78,90 =
2. Fernando Alonso 90,26 = 2. Lewis Hamilton 65,07 =
3 Dani Pedrosa 46,29 +1 3. Michael Scr_lumacher 41,84 =
4 Jorge Lorenzo 31.48 1 4, ASzbastsn .erttel 24,76 +1
5. Carlos Sainz 28.85 _ 5. n rea. ovizioso 10,59 NT10
Angel Ni 6. Felipe Massa 9,05 +1

6. nge ) leto 18,21 = 7. Ayrton Senna 8,71 +1
7. Carlos Sainz Jr. 12,65 = 8. Kimi Raikkonen 8,20 -2
8. PedroM.delaRosa, 6,17 = 0. Niki Lauda | 5,12 _
9. Fonsi Nieto | 4,78 NT10 10. Emerson Fittipaldi | 3,42 NT10

@ 10. Maverick Vifiales | 4,63 NT10 10. Nico Rosberg | 3.42 6

n

5 AMPI (Athlete Marketable Potentiality Index) AMPI (Athlete Marketable Potentiality Index)

N

o

£ NEVANOW  6,50% NCYANOW 21,10%

&

o

£ 90,26 65,07

o

o # -—l—

g §p

3 i. g

c s

3 1 0

(]

: 2 2

8
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AMPI CICLISTAS 1T TOP 10

Espaiioles Extranjeros
1. Miguel Indurain 82,50 = 1. Chris Froome 41,60 +3
2 Alberto Contador 71,99 — 2. Lance Armstrong 33,52 T1
3 Perico Delgado 32.97 _ 3. Eddy Merckx. 24,23 T1
4. Alejandro Valverde 20,16 +1 4. M?rco Pgntanl 14,19 -1
5. Federico M.- Baham_ontes 10,08 +1 2 B’\(I—:-?Ir:ZrSlIJ—:?r:ZE: 11827; :11
6. Joaquim Rodriguez 7,34 -2 7. Jacques Anquetil 7,10 =
7. Luis Ocafa |* 4,18 - 8. Vincenzo Nibali 4,65 NT10
8. Mikel Landa | 3,46 NT10 0. Greg LeMond 3,18 NT10
9. Miguel Poblet | 1,58 NT10 10. Fausto Coppi | 2,94 NT10
10. Fernando Escartin | 1,44 NT10 10. Laurent Fignon 2,94 i1

AMPI (Athlete Marketable Potentiality Index)

NSWAN[OI 17,50%

AMPI (Athlete Marketable Potentiality Index)

NEWRNOI 58,40%

24,23
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BAROMETRO PATROCINIO

DEPORTIVO 2017
BAROMETRO PATROCINIO - TENDENCIAS




PATROCINIO - TENDENCIAS

Sofisticacion
gestion

Diferenciacion: . _ .
Contenido Unico Profesionalizacion

Verticalizacion

8 O L ¥ \
SPONSOR A+B+C+D

O
(%)
[
0

Multi pantalla,

EXxperiencias acceso, contenido

audiovisual

Presentacion Baroémetro Patrocinio Deportivo 2017



SPORTS BUSINESS - TENDENCIAS

Sofisticacion

Profesionalizacion Inversiones

O
(%)
[
0

Paradigma
derechos
audiovisuales

Instalaciones
multiuso - 365

Innovacion

Presentacion Baroémetro Patrocinio Deportivo 2017




SPORTS BUSINESS - TENDENCIAS

gz SOFISTICACION GESTION

ECOSISTEMA DEL SPORTS BUSINESS

; @orona citibank memA  visa t¥c2 IS
NWAW e [esa] i EITT Fod T @
S ¥

’ Oankothmecics WHDLE © raorgarcr .- el One L) O.

3 MERCK > 10O - ey W¥voon o
a— Google e "@ s @ @
R~ o St W =0 ‘ ‘ 7
s p i R E @mnabneloluem’(j@ @ ,‘/%9 'cllsclo mowTmee ° o » il . @
0. e -

ACADEMY s

T — ' y ‘ I11AVIA G -
# gmg;;o&rgmaumc Sports Course IMGMWAE 1 123 ¥ 7w EHIME
#1 Graduates’ Choice ‘ e e AT
#1 Professors” Cholct | SPORTS & ENTERTARVENT WHAT
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infrond g -
BUT JUSTA
o WM. .
WHAT WHAT
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GOOD AT WELL
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WASSERMAN L ‘ KPMG
minerva MEDIAPRO
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Fuente: SPSG




SPORTS BUSINESS - TENDENCIAS

) SOFISTICACION GESTION

Equipo Club Empresa

Engagement Satisfaccion Monetizacion

VALORES i PROPUESTA POSICIONAMIENTO

k MAIN REVENUE STREAMS /
@
X
Cmls @ B

FEOO
TQmy§

PSS COMMERCIAL
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SPORTS BUSINESS - TENDENCIAS

,
= INVERSIONES

Paradigma
derechos \

Instalaciones
T m s

FENWAY |[SPORTS |GROUP

‘ | rrvos emmre senesaer |

# RACING

R

ey

SPORTS & MEDIA

pap =y HEi

WANDA GROUP

o - 3 . macron k&l
IRONMAN '

“pirEuropa  MAcCr\on

gYNTELUX

(quglla

wuHAN DousLE - pomc [l SR (& —_—

PHOERIX

IBEROSTAR SUns



SPORTS BUSINESS - TENDENCIAS

Profesionalizacion

Paradigma

3 INSTALACIONES MULTIUSO - 365

isuales

Instalaciones
multiuso - 365

Bettiod Bovr - Rt Ligay

Mo

ONE STADIUM,
MANY TOUCHPOINTS

DOG DAYS OF SUM
SUNDAY HOME GAMES

Pepsi Center
& TOYOTA Parking Lot Map
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http://www.dailymail.co.uk/video/sport/video-1374681/Man-City-s-glass-tunnel-fans-close-players.html
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SPORTS BUSINESS - TENDENCIAS

2 PARADIGMA DERECHOS AUDIOVISUALES

Paradigma

e I Off the box

audoisuales m Time spent watching traditional TV*
4,1
TV de pago. 3

5 iJnited States, by age group Change in hours
% change per month, 2010-16
SEGUIMIENTO DEPORTES

10
Over 65 +
50 to 64 WA .

Radio

154

App 7,5 Total US 10
277 35 to 49
Redes sociales F ’ 2to 11 20
13 25to 34 REE 30
Prensa especializada deporte - 13 12to 17
18 to 24 21 o
Prensa general 13,9 201011 3213 14 715 1 2
*Cable and broadcast channels
60,1 Sources: Nielsen; REDEF (including time-shifted)

Internet - Web

35,8

TV "tradicional” 83,8
0 20 40 60 80 100

Fuente: Barometro Patrocinio Deportivo 2017 - SPSG m 18-29 afios m General
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SPORTS BUSINESS - TENDENCIAS

| ows

Otros
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